






회사명 주 더디지로그

대표자 박민교

주소
서울특별시성동구뚝섬로 길
서울숲 타워 호 호 성수동 가

대표전화 팩스

대표메일



우리의일상

아침에일어나 광고를접하면

더자세한정보를얻고자인터넷을검색하고

길거리에서이벤트를만나면

코드를통해모바일페이지에접속하여더자세한정보를찾게되고

길을걷다마주치는재미있는장면을사진과함께실시간 로공유하고

증강현실을이용해눈에보이지않는정보도가상으로접하게되어

원하는위치와장소를찾을수도있고

상호작용 이라는큰틀에서정보 기억 추억 대화 시간을공유하는사람들

❖



우리의생활속에 확산된개인용디지털미디어기기를통해

언제어디서나자유롭게소통을할수있는

이제 소비자들은특정미디어를통해대량정보를소비하던

정보집중화시대에서

개인화된다양한디지털미디어를통해타겟팅된정보를소비하는

정보분산화시대로

변화되어가고있습니다



마케팅환경도더이상 과 의영역으로구분짓기보다

이두가지를어떻게조화시키는지가더중요해졌습니다

아날로그와 디지털 영역을모두포함해

소비자들이정보를접하는모든영역을

효과적으로아우르는시대적흐름에따라

마케팅도진화되어야만합니다

❖ 멀티 마케팅의 시대



하루가다르게변화하는마케팅환경속에서

디지털마케팅과아날로그마케팅사이의영역구분을없애고

브랜드와소비자가만나는모든접점에서소통 을이끌어내는 를찾아

가장효과적인 을제공해드립니다

철학



연혁

• 더 디지로그 창립

• Client 영입 : 스탠다드차타드은행

• 스탠다드차타드은행 - Digital MKTG / SNS 운영 (Facebook)

• 스탠다드차타드은행 - ‘몰랐던 재물운의 진실’ 프로모션 시즌 1~시즌 2

• Digital 솔루션 - ‘S.E.A’ 개발 (컨텐츠 노출 측정 및 검색 최적화_S.E.O 솔루션)

• Digital 솔루션 - ‘Drl’ 개발 (단축 URL 제작 및 조회수, 유입 경로 분석 솔루션)

• 스탠다드차타드은행 - 웹사이트 개편, 신규 웹사이트 페이지 디자인

• 스탠다드차타드은행 - ‘마이심플통장’ 영상 제작

• 스탠다드차타드은행 - ‘모바일 뱅킹 BREEZE’ 영상 제작

• Client 영입 : 후지필름 일렉트로닉 이미징 코리아

• 후지필름 일렉트로닉 이미징 코리아 - Digital Marketing / SNS 운영 (Facebook, Blog 등) 

• Digital 솔루션 - ‘the fancake’ 개발 (Facebook 댓글 분석, App. 개발 등 Facebook 특화 솔루션)

• Client 영입 : 롯데주류 처음처럼

2013. 02

2013. 03

2013. 04

2013. 05



연혁

• 롯데주류 처음처럼 - ‘Happy Label 만들기’ Campaign2013. 09

2013. 12 • 롯데주류 처음처럼 - ‘Happy Message’ Campaign

‘LOTTE Pleasure Party’

• Client 영입 : 삼성생명

• 스탠다드차타드은행 - ‘몰랐던 재물운의 진실’ 프로모션 시즌 3

• Digital 솔루션 - ‘Risk Manager’ 개발 (온라인 모니터링 솔루션)

2013. 06

• Digital 솔루션 - ‘the fancake’ 베타 서비스 시작2013. 11

• 롯데주류 처음처럼 - Digital Marketing / SNS 운영

(Facebook, Blog, Twitter, YouTube 등)

2013. 07



연혁

2014. 01 • Client 영입 : 한국 토요타 자동차

2014. 03
• 롯데주류 처음처럼 - ‘정말, 처음이지?’ Campaign

• Client 영입 : 넥센타이어

2014. 04 • 넥센타이어 - ‘빗길에 강한 타이어’ Campaign

2014. 05
• Digital 솔루션 - ‘the fancake’ 서비스 런칭

• 삼성생명 - ‘골든밸런스’ Campaign

2014. 07 • 롯데주류 처음처럼 - 포항 이모 함순복, 'Real or Fake‘ Campaign

2014. 08 • 롯데주류 처음처럼 – ‘처음처럼 쏘맥 제조 아카데미’

- ‘민아랑 함께 하면 the 부드러워진다’ Campaign



연혁

2014. 11 • Digital 솔루션 - ‘the fan’ 개발 (Facebook fan을 활용한 컨텐츠 확산 솔루션)

• 삼성생명 - 2014 대한민국인터넷소통대상 생명보험부문 대상 수상

2014 대한민국소셜미디어대상 소셜마케팅부문 대상 수상

• 넥센타이어 - 2014 대한민국소셜미디어대상 자동차/항공/부품부문 대상 수상

2014. 09 • 한국 토요타 자동차 – CONNECT TO(제2롯데월드몰 內) 프로젝트

2014. 10 • 롯데주류 처음처럼 – ‘이런 술상 처음이지?’ Campaign

<이런 술상 처음이지?_신효섭, 이진호 셰프> 동영상

<이런 술상 처음이지_첫 번째 술상> 행사

• 한국 토요타 자동차 – CONNECT TO 웹사이트, Application 개발

2014. 12 • 롯데주류 처음처럼 - <이런 술상 처음이지_두 번째 술상> 행사

• Client 영입 : 삼성생명 연장 계약



연혁

2015. 02 • 롯데주류 클라우드 – Kloud App. 개발

2015. 04 • 삼성생명 – ‘골든밸런스 전국민 자산진단’ Campaign

• Client 영입 : 넥센타이어 연장 계약

• Client 영입 : 롯데주류 순하리 처음처럼

• 롯데주류 – ‘순하리 처음처럼 Launching’ Campaign 

2015. 08 • Client 영입 : 롯데주류 처음처럼 연장 계약

• 롯데주류 – ‘순하리 처음처럼 부산 공략’ Campaign

2015. 09 • Client 영입 : SBI저축은행

• Client 영입 : 롯데주류 백화수복

2015. 10
• Client 영입 : SIDIZ

• Client 영입 : 넥센타이어 Global



연혁

2015. 11 • 롯데주류 처음처럼 – 2015 대한민국소셜미디어대상 음료/주류 부문 대상 수상

• 삼성생명 - 2015 대한민국인터넷소통대상 소통CEO부문 대상 수상

2015 대한민국소셜미디어대상 소셜마케팅부문 대상 수상

• 넥센타이어 - 2015 대한민국소셜미디어대상 자동차/항공/부품부문 대상 수상

2015. 12 • 롯데주류 처음처럼 – 처음처럼 X 스티키몬스터랩 콜라보레이션 Campaign



연혁

2016. 03 • Client 영입 : SBI저축은행, 사이다

2016. 05 • Client 영입 : 데스커(DESKER) by Fursys

2016. 04 • 롯데주류 처음처럼 – 처음처럼 10주년 기념 이벤트

2016. 08 • Client 영입 : KT – 10JAM 프로젝트

2016. 10 • Client 영입 : 슬로우(slou) by iloom

2016. 11 • 넥센타이어 - 2016 대한민국인터넷소통대상 자동차/항공/부품부문 대상 수상



연혁

2017. 01 • Client 영입 : 뚜레쥬르(TOUS les JOURS)

2017. 05 • Client 영입 : 롯데주류 Fitz Super Clear

2017. 07 • Client 영입 : 한국토요타자동차 <2017 스마트 에코 드라이브> 프로젝트

2017. 06 • 롯데주류 Fitz Super Clear – ‘Fitz LIVE’ Campaign

2017. 11 • Client 영입 : ㈜대상 종가집



연혁

2018. 05 • Client 영입 : 굽네치킨



연혁 수상내역

❖삼성생명 대한민국인터넷소통대상 대한민국소셜미디어 대상



연혁 수상내역

❖넥센타이어 대한민국소셜미디어대상



연혁 수상내역

❖롯데주류 처음처럼 대한민국소셜미디어대상



연혁 수상내역

❖삼성생명 대한민국소셜미디어 대상 대한민국인터넷소통대상



연혁 수상내역

❖넥센타이어 대한민국소셜미디어대상



연혁 수상내역

❖ 대한민국인터넷소통대상 대한민국소셜미디어대상



연혁 수상내역

❖넥센타이어 대한민국인터넷소통대상



❖박민교대표

• 現 대표

• 前 평창동계올림픽디지털미디어자문위원

• 前 부사장

• 前 기획팀국장

• 前 기획팀

소개



소개

➢진행

롯데주류처음처럼 삼성생명 넥센타이어

종가집 시디즈 일룸

굽네치킨 뚜레쥬르 후지필름일렉트로닉이미징코리아

한국토요타자동차

동서식품 삼성전자 한국

캠페인

대웅제약 생활의힘’캠페인

위니아딤채 발효과학’캠페인

한국 소리가차를말한다 쉿 레간자 캠페인

➢강의및기고

前 단국대학교 강의

광고기획

前 한겨레교육문화센터 강의

시대의쌍방향커뮤니케이션

前 강의

에대한이해와활용사례

前 중소기업마케팅기반조성사업단 강의

가난하지만지혜로운마케터의선택



조직도



위치

서울특별시 성동구 뚝섬로 길

서울숲 타워 호 호 성수동 가







°전방위마케팅을통해소비자와브랜드의 소통 을극대화



해당브랜드의공식적인목소리를

공신력있게전달하는역할수행

브랜드가전달하고자하는내용을포털사이트의

제약없이자유롭게표현할수있는공간

다른미디어에비해소비자들의접근성이

낮아적극적인유입을위한추가적인수단이필요

해당브랜드에대한공식적인커뮤니케이션채널로

공식적인메시지 신상품소식등을공신력있게전달

브랜드거점생성



복잡한구조로인해정보접근성이떨어지는웹사이트와는별도로

브랜드런칭이나프로모션진행등특수한목적을위해한시적으로생성및운영

특정브랜드나이벤트 단기캠페인등

집중적이고적극적인홍보가가능

다양한기능및디자인을 활용하여

특정이슈에대한다양한체험기회를제공

원하는목적에따라기능부터디자인까지

다양하게적용가능

특정이슈의목적에맞게제작되어

해당이슈종료후에는지속적인운영이어려움

브랜드거점생성



컨텐츠의생성 공유 확산이동시에발생하는타겟중심채널로

목표타겟을모으고 스토리를제공해타겟들사이에서자발적인유포및확산유도

브랜드메시지의강력한확산

상의친구가신뢰하는브랜드에대한

긍정적이미지를자발적으로유포및확산

타겟과의실시간쌍방향커뮤니케이션가능

보다적극적이고능동적인타겟의의견을

수렴할수있음

브랜드거점생성



광고와달리블로그컨텐츠는타겟에게

지속적으로노출이가능하며 매체내에서

장기보존되어지속적인노출효과발생

의효율성에최적화할수있는수단

능동적인정보발신 트랙백 및

모바일블로그등다양한미디어를통해

컨텐츠노출가능

워드프레스형태로블로그를생성할경우

소셜채널로의활발한연계를통해

쌍방향커뮤니케이션을더욱강화

블로그의영향력과신뢰 소셜플러그인기능을바탕으로

브랜드메시지와관련정보를친근하게전달하고모아볼수있는공간

브랜드거점생성



브랜드거점생성

사진및동영상을공유할수있는플랫폼으로

콘텐츠를업로드하고이를 나친구들에게공유가능

인스타그램을통해사진촬영및

다양한디지털필터 효과 를적용할수있음

개이상의디지털필터제공중

해시태그 를통해검색가능

이미지에위 경도나위치명으로지오태그적용가능



브랜드홍보동영상에타겟을개입시키는기법으로

소비자의적극적인참여를유도해메시지의파급력과설득력을제고

동영상을통한소비자참여적극유도

쌍방향커뮤니케이션을통한소통의극대화

효과적인메시지전달을통해소비자관심증대

소비자반응및 파악용이

빅모델또는빅프로모션이함께진행될경우

소비자참여및메시지파급력이더욱극대화됨

브랜드스토리생성및확산



전문지식과신뢰도 파급력을고려한 와함께

고객접점미디어를활용하여브랜드및제품을보다효과적으로홍보

온라인미디어파급력 전문지식을활용한

양질의컨텐츠생성및확산

에대한타겟의신뢰도가

브랜드로전이되는효과기대

의높은인지도를활용해

단기간내브랜드인지도형성가능

브랜드스토리생성및확산



미디어파급력이높은고객을선별해긍정적인브랜드경험을제공

→온라인內강력한입소문전파자로서브랜드 로양성

온오프라인의입소문효과가크며

타겟의특성에맞춰선별가능

잠재고객에게학습효과와신뢰도가높은

‘입소문’생성및확산

신제품 리뉴얼 저관여소비재

경험재의경우효과가더욱극대화

체험단 인파급력 약 명

체험단 인을 개월간운영시

약 명에게노출 경제연구소

브랜드스토리생성및확산



브랜드스토리생성및확산

브랜드메시지를담은 제작후 를통해확산

→연령별 성별 국가별등영상에맞는정교한타게팅과

에포함된브랜드메시지에맞는상품의구성을통해효과를극대화

<검색광고><인스트림광고> <디스플레이광고> <마스트헤드광고>



브랜드스토리생성및확산

리워드앱을활용하여브랜드메시지의확산 홍보및참여를유도

→ 페이스북신규팬유입 컨텐츠댓글또는공유하기 컨텐츠다운로드 등

마케팅목적에맞는리워드앱상품을집행하여브랜드메시지의노출을극대화



타겟들의공감을얻을수있는다양한주제및컨텐츠형태를활용

타겟의주요거점커뮤니케이션채널에긍정컨텐츠노출

브랜드관련키워드검색시 컨텐츠를포털사이트의블로그섹션상위에노출

→브랜드메시지의노출극대화및이슈화 타겟들의신뢰도제고

브랜드스토리생성및확산



브랜드거점유입

페이스북광고를통해 브랜드거점으로신규팬의유입을유도

→페이스북페이지좋아요광고집행시 이미지와 제작및

정확한타겟을설정하여광고효과의극대화및신규팬유입

페이스북광고의직접운영및 제작이가능



다수의타겟에게브랜드메시지를직접전달할수있으며

프로모션거점으로효과적인유입이가능

소비자가가장많이이용하는미디어에서

브랜드메시지를직접노출하여인지도를높임

프로모션진행시 브랜드검색페이지를이용해

을효과적으로모집

배너클릭시 원하는사이트로이동이가능하며

높은방문자수유도가능

브랜드거점유입 &



타겟이밀집된거점에서브랜드또는제품에관한직접적인경험을제공해

브랜드를이슈화하고 입소문발생의시발점및커뮤니케이션소재로활용

특정지역에서브랜드관련이슈생성

브랜드 나메시지를가장정확하게

전달할수있는직접적인경험을제공

온라인거점으로유입을유도

타미디어와의연계를통해 커뮤니케이션소재로활용가능

프로모션내용에따라브랜드가

더욱강력하게인지되고흥미를유발

브랜드거점유입





처음처럼



포항이모함순복씨와함께 온라인 동영상찾기

오프라인 처음처럼쏘맥제조아카데미 등을진행하여

‘롯데주류처음처럼’의관심제고및이슈화진행

온라인 동영상찾기 오프라인 처음처럼쏘맥제조아카데미

포항이모함순복 개요



포항이모함순복 온라인 총 종

https://youtu.be/Imx2-9EecZw?list=PLIwHihPWz0wjf_62l_LrmEJrQowYR5KDa
https://youtu.be/e2pax1qYi0k?list=PLIwHihPWz0wjf_62l_LrmEJrQowYR5KDa
https://youtu.be/HylUUssmDJM?list=PLIwHihPWz0wjf_62l_LrmEJrQowYR5KDa
https://youtu.be/Cuo_xMwGf4Y?list=PLIwHihPWz0wjf_62l_LrmEJrQowYR5KDa
https://youtu.be/j-BAgnuqVFk?list=PLIwHihPWz0wjf_62l_LrmEJrQowYR5KDa
https://youtu.be/M-eh7IknGbE?list=PLIwHihPWz0wjf_62l_LrmEJrQowYR5KDa


동영상찾기를중심으로 이슈확산이가능한모든 들을활용

페이스북 유투브 카카오스토리 포털바이럴 파워블로거 리워드앱등

유투브

카카오스토리 포털바이럴

동영상찾기

리워드앱페이스북

파워블로거

포항이모함순복 온라인 미디어활용



소비자들사이에서저절로이슈가발생하고

상호간의 ‘논쟁’을통해자발적확산을이뤄낼수있는이벤트진행

동영상찾기 동영상찾기 상세페이지

포항이모함순복 온라인 미디어활용 이벤트



처음처럼공식페이스북과파워페이지들을연계한동영상확산진행

파워페이지 페이스북內에서가장뜨거운반응 좋아요 공유 댓글등 을일으키는페이지

처음처럼페이스북 예시 제휴파워페이지 예시

포항이모함순복 온라인 미디어활용 페이스북



공식채널內별도의동영상재생리스트를생성하고

유투브마스터헤드광고의집행을통한노출극대화

처음처럼유투브재생목록 유투브마스터헤드광고집행

포항이모함순복 온라인 미디어활용 유투브



친구수가최소 명이상인카카오스토리유저를섭외하여

컨텐츠를업로드하는확산작업진행

카카오스토리집행 예시

포항이모함순복 온라인 미디어활용 카카오스토리



타겟들의공감을얻을수있는주제와컨텐츠형태를활용하여

타겟의주요거점및커뮤니케이션채널에긍정컨텐츠노출을통한이슈화진행

집행예시

포항이모함순복 온라인 미디어활용 포털바이럴



동영상소개및감상후기 퀴즈이벤트소개등

컨텐츠제작을통한확산및포털상위노출진행

집행예시

포항이모함순복 온라인 미디어활용 파워블로거



리워드앱을활용하여스마트폰사용자들에게캠페인확산진행

캐시슬라이드 허니스크린등

집행예시

포항이모함순복 온라인 미디어활용 리워드앱



총 기록 캠페인종료일기준

포항이모함순복 온라인 미디어활용 결과



포항이모동영상에관심이많고처음처럼에우호적인팬들을초청해

처음처럼쏘맥제조아카데미 진행

포항이모함순복 오프라인 처음처럼쏘맥제조아카데미



처음처럼의공식 페이스북 블로그 를통해모집진행

포항이모함순복 오프라인 처음처럼쏘맥제조아카데미



참여자들에게는 쏘맥자격증 전달

포항이모함순복 오프라인 처음처럼쏘맥제조아카데미



포항이모함순복 오프라인 처음처럼쏘맥제조아카데미



제한된공간에서의프로모션을효과적으로확산시키기위해

미디어를활용한후기컨텐츠노출및언론 진행

언론후기컨텐츠노출

포항이모함순복 오프라인 처음처럼쏘맥제조아카데미



에피어워드 년미국에서설립되어 년의역사를갖고있는상으로마케팅커뮤니케이션캠페인이

마케팅목표달성에얼마나기여하였는지에관한 결과 를기준으로캠페인을평가하는상

포항이모함순복 결과 수상 에피어워드코리아금상



술이라는제품이가지고있는일반적인광고마케팅기법을벗어나

경쟁제품과의차별화및브랜드의젊고트렌디한이미지를강화하기위한이색마케팅

→단순히 ‘새로운디자인’을강조하며시장에선보인것만이전부가아니라

오프라인스토어발견 상품발견 공감 선호 자발적바이럴로이어지는자연스러운확산구조를설계

처음처럼 스티키몬스터



처음처럼 스티키몬스터 콜라보운영

처음처럼 스티키몬스터랩캠페인기간 동안

페이스북 기획기사등 여개의컨텐츠를제작하여운영



처음처럼 스티키몬스터 혼술상패키지판매

처음처럼 주년기념 처음처럼 스티키몬스터혼술상 판매

처음처럼 스티키몬스터의콜라보와최근트렌드를반영한 혼술상을기획하여

년 월 일부터 월 일까지 일간 매일오전 시 분에위메프와텐바이텐에서판매진행

판매개시후 분만에매진



처음처럼 스티키몬스터 혼술상패키지판매



젊은타겟들의최신트렌드인혼술을활용한 ‘처음처럼 혼술상’을

오픈마켓 위 ‘옥션’과의 을통해판매진행

월 옥션의 인가구를위한특별콜라보캠페인중혼술 혼밥부분메인이벤트로운영

처음처럼 혼술상



처음처럼 혼술상 구성품

혼술의즐거움을줄수있는 로구성하였으며

수지와안주모형의판넬을넣어혼술상을직접꾸며볼수있도록제작



처음처럼 혼술상 옥션판매

옥션딜페이지노출



처음처럼 혼술상 옥션內노출

옥션內광고영역노출



처음처럼 혼술상 온라인미디어노출

기타페이지노출



순하리처음처럼



순하리처음처럼

출시 리큐르



아시아경제

순하리처음처럼



출시시점에맞춰온라인버즈의기폭제역할을할수있는활동진행

출시 달이내

순하리처음처럼 온라인



출시시점에맞춰온라인버즈의기폭제역할을할수있는활동진행

부산지역 페이스북제휴페이지 파워블로거섭외

부산지역페이스북파워페이지제휴 부산지역파워블로거제휴

순하리처음처럼 온라인 미디어제휴



순하리처음처럼 온라인 페이스북

https://www.facebook.com/Soonhariofficial


순하리처음처럼 온라인 페이스북이벤트

순하리처음처럼페이스북오픈을기념하여여대생타겟을공략하는이벤트진행

약 주동안 명참여 여성참여자 명



부산경성대앞 팝업스토어 운영

소비자의경험을극대화하기위하여판매가아닌시음공간으로활용

순하리팝업스토어

순하리처음처럼 오프라인 팝업스토어



공식페이스북과인스타그램계정을활용한효과적인홍보진행

매일한정된수량을예상시간보다빠르게소진

순하리처음처럼 오프라인 팝업스토어



순하리처음처럼 오프라인 팝업스토어 모델초청이벤트



삼성생명



골든밸런스 전국민자산진단 개요

인생에서꼭필요한 대자산현황을분석하고

보장에서은퇴까지인생자산의황금비율을맞춰주는

삼성생명의 골든밸런스전국민자산진단캠페인



골든밸런스 전국민자산진단 온라인 미디어활용

자산진단컨설팅 신청을유도하기위해 이슈확산이가능한 을활용

홈페이지 페이스북 유투브 블로그등삼성생명의보유미디어를활용

유투브 골든밸런스 전국민자산진단캠페인

페이스북

블로그

홈페이지



골든밸런스 전국민자산진단 온라인 미디어활용 홈페이지

‘골든밸런스전국민자산진단캠페인 진행의거점으로

신뢰성이가장높은채널인홈페이지를통해컨설팅신청을접수

→홈페이지이벤트를병행하여 타겟들의자산진단캠페인참여를유도



골든밸런스 전국민자산진단 온라인 미디어활용 유투브

‘골든밸런스전국민자산진단캠페인’영상을유투브에업로드하여

‘주요 대자산’에대한메시지확산및자산진단캠페인신청유도

→페이스북과블로그에서영상소개컨텐츠를함께발행하여영상확산을유도



골든밸런스 전국민자산진단 온라인 미디어활용 블로그

‘골든밸런스전국민자산진단캠페인’영상을소개하는컨텐츠를블로그에서발행

→캠페인에대한소개및영상제작관련이야기를안내하여

영상클릭및타겟들의관심을유도



골든밸런스 전국민자산진단 온라인 미디어활용 블로그위젯

골든밸런스자산진단컨설팅상담및계약건수에따라 ‘연탄을기부하는 활동’을함께진행

→ ‘골든밸런스전국민자산진단캠페인’이진행되는동안삼성생명블로그內위젯을개발하여

‘연탄기부 활동’내용및결과를지속적으로노출

긍정적인브랜드이미지제고및 골든밸런스캠페인’을홍보하여적극적인컨설팅유도



골든밸런스 전국민자산진단 온라인 미디어활용 인생자금계산기

골든밸런스전국민자산진단캠페인을타겟들이쉽게이해하고신청할수있도록

페이스북에 인생자금간단계산기 을개발하여적용

→인생자금에대한이슈화및골든밸런스컨설팅을유도



골든밸런스 전국민자산진단 온라인 미디어활용 이벤트

‘골든밸런스전국민자산진단캠페인’영상을활용하여

페이스북퀴즈이벤트 와 친구소환하기이벤트 를진행

→영상의시청유도및공유하기를통해

삼성생명브랜드메시지의효과적인노출 전달및확산을진행



골든밸런스 전국민자산진단 온라인 미디어활용 이벤트

‘인생얼마면돼 인생자금간단계산기이벤트 를통해 ‘보장자산’과 ‘은퇴자산’의계산및안내

→ ‘인생자금간단계산기’를통해자신이필요한보장자산과은퇴자산을확인후

개인정보를입력하고 골든밸런스컨설팅페이지로이동하면응모완료



골든밸런스 전국민자산진단 온라인 미디어활용 페이스북

골든밸런스캠페인과관련이벤트를소재로페이스북광고를집행

→이슈및목적에맞게 페이지좋아요광고와 페이지게시물참여광고를활용하여

브랜드메시지를효과적으로노출 확산하고페이스북신규팬유입을제고





런칭전 이슈화

롯데월드타워를활용한 의옥외광고를집행

→실제광고가아닌 컨텐츠를제작하고이를확산하여이슈화

에대한호기심을조성



런칭전 이슈화

롯데월드타워에뜬 피츠타이거 조명에대한궁금증을표현

→ 화 부터 금 까지 컨텐츠제작및온라인확산을진행



런칭전 이슈화

건이상의컨텐츠노출과

약 건의타겟반응을유도

셀럽 네이티브 인플루언서 파워블로거 커뮤니티 파워페이지등

미디어파급력을가지고있는

온라인채널과의제휴 협업을통해컨텐츠를확산

도달보장형상품을활용하여노출및확산을극대화



국내최초릴레이맥방 진행



티저예고편영상

종의티저예고편영상을제작하여 페이스북과유튜브채널을통해노출

→약 백만건이상의도달및약 만건이상의조회수를기록



본방송

오후 시부터 시까지 팀 명의셀럽과함께

국내최초 시간릴레이라이브맥주방송진행 페이스북 유튜브이용



본방송

약 백만건의도달및 만건의영상조회수 그리고 만건이상의소비자반응기록

→방송중동접자수 채널합산최대 명대를기록

등종편인기뉴스채널동접자수 명대



피츠 카카오톡선물하기콜라보한정판패키지

젊은타겟들의트렌드인혼술 홈파티를활용하여

나만없는피츠혼맥패키지 와 피츠홈파티패키지 커플패키지 홈파티패키지 를구성

→카카오톡선물하기와콜라보레이션 옐로패키지 을통해선착순판매진행



피츠 카카오톡선물하기콜라보한정판패키지 구성품

혼술 홈파티와관련된재미있는 로구성

→각제품별구성에따라 커플 홈파티등으로구분하여흥미를유도



피츠 카카오톡선물하기콜라보한정판패키지 카카오톡선물하기







페이스북컨텐츠의댓글 메시지수집

페이스북컨텐츠의댓글 및페이지팬여부확인

체리피커필터링등의정보수집과함께

페이스북메시지의내용수집

페이스북팬활동평가및분석

페이스북팬의좋아요 댓글작성 공유하기등의

활동내용평가및분석

페이스북컨텐츠의댓글 메시지수집

페이지팬활동평가및분석솔루션



제공앱템플릿 앱설정 페이스북설치 예시



페이지컨텐츠통계 페이지인기컨텐츠통계 페이지 통계





컨텐츠별조회수통계측정

채널별 시간별 유형별 키워드별반응등

정교한통계측정을통해

각컨텐츠의반응을효과적으로분석하여

마케팅전략및실행방안수립

실시간조회수측정

실시간으로컨텐츠의조회수를측정하여

소비자의반응에따른컨텐츠제작및

확산전략수립이가능

검색엔진최적화솔루션



통계데이터





다양한채널을통해유입되는사용자의성향을분석하고

최적화시키기위한솔루션

고유 수정기능

인지하기쉬운단축주소로교체하여

링크페이지에대한인지도와신뢰도제고

코드생성

웹페이지에서모바일웹페이지로

쉽게이동할수있는 코드의생성이가능

실시간클릭수통계측정

클릭을통한페이지로의유입시 실시간측정되어

빠른대응및전략수정이용이

효과적인소비자유입솔루션



분석을통한효과측정

소비자의페이지유입경로를파악하여

최적화된경로에비용을집행하는것이가능

동일한 의채널구분을통한 테스트

다양한채널에서유입되는소비자에게각각통계를제공하여

보다소비자친화적인전략수립이가능

모바일과 를구분하여통계측정

소비자가페이지로유입될때 모바일또는 중

어느곳을통해유입되는지까지세밀한측정이가능





컨텐츠모니터링및 수신

매일새롭게생성되는컨텐츠리포트의

주기적인 수신을통해

언제 어디서발생할지모르는온라인부정이슈의

모니터링및현황을실시간으로대응하는것이가능

다양한채널에서의모니터링

네이버 다음 트위터 페이스북 커뮤니티등

소비자들이주로이용하는다양한채널을모니터링하여

부정이슈및위기에정교하게대응

부정이슈및위기관리를위한솔루션





온라인컨텐츠모니터링

와포털검색에노출되는소식모니터링

현재브랜드또는제품에대해

어떠한이야기 평가등이있는지

모니터링을통해분석할수있음

채널별로컨텐츠의발생빈도를확인하여

어느채널에서가장많은이야기가발생하고있는지

혹은이슈가퍼지고있는지측정할수있음

온라인의 를측정하는모니터링솔루션



다양한채널에서의모니터링

네이버 다음 페이스북 인스타그램 트위터등

소비자들이주로이용하는다양한채널을모니터링하여

소비자의반응을빠르게측정 분석할수있음



저희 ‘ 더디지로그 는

에 을

에 을접목하는

감성과이성이조화된 소통 을통해

가장효과적이고최적화된 결과를제공해드릴것입니다




